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La comunicacion politica: un espacio de
confrontacion

M2Belén Mendéy Cintia Smith
Cdrdoba (Argentina)

La comunicacién politica es un proceso indispensable para el espacio politico
contempor aneo; per mite la confrontacién delosdiscur sos politicosy constituyela con-
dicién defuncionamiento delademocraciamasiva. A partir deeste esquema, lasautoras
deestetrabajoanalizan el comportamiento dela opinion pablica, losmedios de comuni-
caciény el Gobierno, en el marcodelosestadiosdelainstitucion estatal : Estadoliberal,
de bienestar y sus transformaciones de fines del siglo XX.

1. La comunicacién politica: un concepto
complejo

En principio, la comunicacion politica
designd a estudio de lacomunicacion del Go-
bierno para con el electorado (lo que hoy se
[lama comunicacion gubernamental); més tar-
de, a intercambio de discursos entre politicos
en el poder y los de la oposicién, en especial
durante las campafias electorales. Luego el
campo se extendio al estudio del papel delos
medios de comunicacion masiva en la forma-
cion delaopinion pablica, y alainfluenciade
los sondeos en la vida publica, para estudiar
las diferencias entre las preocupaciones de la
comunicacién publica y la conducta de los
politicos.

El surgimiento de la comunicacién politi-
caes el resultado del doble proceso de demo-

cratizacion y de comunicacién iniciado dos
siglos atras, que asegura la transcripcién del
ideal politico democratico del siglo XVIII en
un espacio publico ensanchado en el que los
distintos miembros tienen una categoria legi-
tima.

Por lo tanto, nos adherimosaladefinicion
de comunicacion politica que realiza'y desa-
rrolla Dominique Wolton, cuando afirma que
éstaes el «espacio en que seintercambian |os
discursos contradictorios de los tres actores
gue tienen legitimidad para expresarse publi-
camente sobre politica: los politicos, los perio-
distas y la opinion publica a través de los
sondeos»t.

Estadefinicion hace hincapiéenlaideade
interaccion de discursos contradictorios que
sostienen los actores. Estos no tienen ni la
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misma categoria ni la misma legitimidad, pero
por sus posiciones respectivas en el espacio
publico poalitico, constituyen la condicion de
funcionamiento de la democracia masiva.

Lacomunicacion politica, paraD. Wolton,
es un proceso indispensable para el espacio
politico contemporaneo, permite la confronta-
ciondelosdiscursospoliticos: laideologiay la
accién para los politicos, la informacién para
los periodistas, la comunicacion para la opi-
niénpublicay lossondeos. Estostresdiscursos
estédn en permanentetension, cadaunodeellos
guarda una parte de la legitimidad politica
democréticay pretende interpretar larealidad
politica del momento excluyendo a otro.

Los medios de comunicacién masiva se
movilizan ante el acontecimiento; los politi-
cos ante la accion; la opinion pablica ante la
jerarquiadelostemasy delas preocupaciones
que no obedecen ni a ritmo de la accién
politica ni a de los medios de comunicacién
masiva. Esto demuestra las diferencias de
escala de tiempo y de preocupacion que exis-
ten en cada uno delos actores.

El papel fundamental de la comunicacién
politica es evitar la reclusion del debate poli-
tico en si mismo, integrando los temas detoda
indole que adquieren interés politico y facili-
tando el proceso permanente de seleccidn,
jerarquizacién y eliminacion, brindando elas-
ticidad suficiente a sistema politico. Sirve pa-
radirigir la principal contradiccion del siste-
ma politico democrético: hacer alternar un
sistema de apertura a los problemas nuevos
conunsistemade cierredestinado aevitar que
todo esté en debate permanente.

2. Una vision histérica de la comunicacion
politica

Parareadizar el andlisis estructural y fun-
cional de la comunicacion politica, utilizamos
el esquema conceptual planteado por Jurgen
Habermas en su obra Historia y critica de la
opinion publica. Cabe aclarar, que laconcep-
tualizacion hecha anteriormente de comuni-
cacién politica se refiere a la idea de publici-
dad politica?, queel autor utilizaen dichaobra.

Lacomunicacion politicasepresentacomo
unaesferaen laque los ambitos de lo pablico
y lo privado estén frente a frente. Aparece
como ambito de la opinién pablica, contra-
puestaal ospoderespublicos, o secuentacomo
drgano depublicidad alos érganosestatalesy
alos medios de comunicacion.

Esdurantelaconformacién delasociedad
burguesacuando el fenémeno delacomunica-
cion politica se comienza a manifestar segln
la caracterizacion anteriormente desarrolla-
da. Con el temprano capitalismo financiero y
comercial, se genera un nuevo marco de rela-
ciones caracterizado por €l tréfico de mercan-
ciasy noticias. Lastransaccionesdelasprime-
ras se realizan segln las reglas del poder
politico, pero a margen se despliega unared
horizontal de dependencias econdémicas; €l
intercambio delas noticias se estructuracomo
un sistema profesional de correspondencia
para comerciantes.

El Estado moderno actlacomo acel erador
de estos procesos, generandose una nueva
esfera espacial de lacomunicacion politica: la
esferadel poder publico. Lo publico pasaaser
sinénimo de lo estatal, refiriéndose a mono-
polio del uso de la fuerza®.

Paralelamente, comienza €l desarrollo de
la prensa con los primeros periddicos, donde
las noticias se convierten en mercancias. Esto
genera el interés de las autoridades estatales
por utilizar la prensa para dar a conocer sus
disposiciones, mientras que |los destinatarios
se convierten por primera vez en «publico»?.

El pablico no estabaconformado por todo
€l pueblosino por lascapasburguesas, quevan
tomando autoconciencia de sus intereses y
creando una esfera critica entre la iniciativa
privada y la reglamentacion publica, que se
expresa también a través de la prensa.

La participacién de la opinién publica en
el ambito de la comunicacion politica esta
relacionada con el concepto habermasiano de
publicidad burguese?, que es «la esfera en la
quelaspersonasprivadasserelnenen calidad
de pablico». Pero la burguesia no se enfrenta
a poder con intencion de repartirlo sino que,
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acatando el principio de dominio, gercita €l
principio de control de ese poder.

L os elementos estructurales de la publici-
dad burguesa del siglo XVIII, se pueden es-
guematizar del siguiente modo:

Estado Burgués, hace de la publicidad politi-
camente activa un Organo estatal: el Parla-
mento, con el objeto de asegurar institucional -
mente la conexién entre la ley y la opinién
publica.

Exfars privada

Fublicidad burguesa
{ambito del trabajn mercantil
y del trabajo scoial}

Esfarg de o social

Comunicastin palitlca

:[ Esfera de podar pubfico

Eatado
[ambita dec Ia policia)

Espacio ceular de |a Ciudad
peguahia familia
{intglactuaiidad paqueho-

burguesa)

culturales)

{mercado de los bisnes

- Corte
. (sociedad anstocratica-
| goresana)

El origen de lapublicidad burguesa, como
razonamiento publico de personas privadas
dialogantes, fluye de la esfera de la familia
nuclear. La autonomia de las personas priva-
das, basada en |adisposicion de la propiedad,
otorga a la familia burguesa conciencia de si
misma como esferaparticular y laemancipade
la esfera de poder publico.

Con el nacimiento delaesferadelo social,
por cuya regulacién la opinion publica pugna
con el poder politico, la publicidad burguesa
inclina la polémica en torno ala controversia
juridico estatal respecto del principio de domi-
nio absoluto: ¢Jaley dependedel soberanoola
autoridad solo se g erce bajo el fundamento de
la ley? De este modo, la opinion publica es
Unica fuente legitima de la ley, pues s6lo ella
conoce el orden natural y lo hace visible para
gue el monarca lo convierta en norma de su
accién. A partir de ali, la burguesia comenza-
rd a exigir competencias legislativas.

Lafuncion decontrol del poder politicode
la sociedad burguesa se institucionaliza en
Inglaterra entre los siglos XVII y XVIII. Esto
supone unatransformacion funcional del Par-
lamento, puesto quelasdiscusionesy decisio-
nes que se dan en su ambito se realizan en
calidad de publico critico. Por medio de este
proceso el Estado de Derecho Liberal, como

El publico se vaampliando através de la
prensay la propaganda, perdiendo la exclusi-
vidad social, las conexiones de las institucio-
nes de trafico social y €l nivel deinstruccion.
Losconflictosprivadossetrasladanalaesfera
publica, convirtiéndose la comunicacién poli-
tica en campo de enfrentamiento de intereses.

El nuevo intervencionismo de fines del
siglo XIX es llevado a cabo por un Estado
coordinado por los intereses de la sociedad
burguesa. Susintervenciones en laesferapri-
vadapermiten apreciar quelasmasastraducen
| osantagoni smos econdémicosaconflictos po-
liticos y equilibran el sistema como ya no lo
hace el mercado libre.

Esa dialéctica de una progresiva estatali-
zacion delasociedad, paralelaaunasocializa-
cion del Estado comienzaadestruir labase de
la publicidad burguesa: separacion de Estado
y sociedad. Entre ambas surge una nueva
esfera repolitizada que borra la diferencia
publica-privada y también la esfera de las
personas privadas reunidas en publico. La
destruccién de la publicidad, por el cambio de
sus funciones politicas, se basa en el cambio
estructural entre esferapublicay ambito priva-
dos.

En este momento se produce el paso del
Estado de Derecho Liberal al Estado Social
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dotado de nuevas funciones’. Junto al mante-
nimiento del orden, el Estado cumple funcio-
nes de «configuracién»: proteccién econémi-
cade los débiles, amortiguacion de las trans-
formaciones a largo plazo de la estructura
social, control y equilibrio del ciclo econémico
global y prestacion de servicios antes priva-
dos.

Laautonomiadelaspersonas, antesbasa-
daenlapropiedad, ahorasélo
se realiza como privacidad
derivada de garantias publi-
casdeestatusdeloshombres
como ciudadanos. Pero si no
pueden encontrar su autono-
mia en la familia, la propie-
dad o lacomunicacién politi-
ca, desaparece toda garantia
institucional de la individua-
lizacion delapersonay no se
dan las condiciones necesa-
rias para sustituirla.

El raciocinio de las per-
sonas privadas se convierte
en un ambito pseudopublico
deconsumo cultural. Losmo-
delos circulan como resulta-
do de unaindustria que pro-
duce mercancias, publica-
mente divulgadas por |os me-
dios de comunicacion masi-
va, que sblo en laconciencia
del consumidor desarrollan
la apariencia de publicidad
burguesa. La discusion se
hace formal y el raciocinio
cumple funciones de parali-
zacion de la accion, perdien-
do su funcion critica de ma-
nera inconsciente.

La cultura divulgada por los medios de
masas es cultura de integracion. En ese ambi-
to, cuanto més puede imponerse la publicidad
como medio de influencia politicay econémi-
ca, tanto maés se despolitiza y tanto més se
privatiza en apariencia.

Las personas privadas seven obligadas a

Los medios de comu-
nicacion masiva se
movilizan ante el
acontecimiento; los
politicos ante la ac-
cién; la opinién publi-
ca ante la jerarquia
de los temas y de las
preocupaciones que
no obedecen ni al
ritmo de la acciéon
politica ni al de los
medios de comunica
cibn masiva. Esto
demuestra las dife-
rencias de escala de
tiempo y de preocu-
pacion que existen en
cada uno de los
actores.

abandonar sus reivindicaciones publicamente
relevantes a la representacion colectiva de
partidos politicosy asociaciones, convertidos
en érganosde poder publico, quesesitian por
encimade lapublicidad. A su vez, los medios
de comunicacién de masas sirven de vehiculo
paraqueestasinstituci onesconsiganlaaquies-
cencia o resignacion del mediatizado publico.
La publicidad critica es desplazada por la
publicidad manipuladora.

Con la consolidacién del
Estado burgués y la legaliza-
cion de lapublicidad politica-
mente activa, la prensa racio-
nalizante se desprende de la
cargadelaopinién. En conse-
cuencia, se hace manipulable
por intereses particulares, en
relacion con su grado de
comercializacion.

La disponibilidad del pu-
blico estAmediadapor lafalsa
conciencia de que, como per-
sonas privadas racionalizan-
tes, coactllanresponsablemen-
te. Este consenso fabricado,
tiene poco que ver con la opi-
nién publica, porqueel interés
general sobre el que se produ-
ce la coincidencia racional ha
ido desapareciendo en la me-
dida en que la presentacion
publicitaria de intereses pri-
vados selo han ido apropian-
do. Lacriticasensatacedeala
conformidad.

En consecuencia, en la
medidaen que el Estado y la
Sociedad se funden, la publi-
cidad pierde sus funciones mediadoras, 1o
mismo ocurre con la publicidad constituida
como organo estatal: el Parlamento.

Con €l debilitamiento de esta institucién
coincide el robustecimiento de otros factores
transformadoresdel Estado en Sociedad, como
laAdministracién, y delaSociedad en Estado,
Partidos Politicos y Organizaciones. Estas or-
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ganizaciones sociales que actlian en relacién
al Estado, mediadas por |os partidos politicos
0 en confrontacion directa con la administra-
cién publica, organizan colectivamente los
intereses individuales de los propietarios y
consiguen un estatus privado garantizado por
e Estado Social, que mantienen mediante la
representaci 6n colectivade susinteresesen la
publicidad.

El ambito de competenciadelapublicidad
se ha ampliado, pero la negociacién de los
compromisos se traslada fuera del ambito par-
lamentario. L os partidos politicos y organiza-
ciones g ercen funciones de publicidad politi-
ca, legitimando lapresion social sobreel poder
estatal. Siguen siendo asociaciones privadas
pero toman posiciones publicas, pudiendo
manipular la opinién pablica sin estar obliga-
dosadejarse controlar por €lla, dado su caréac-
ter privado.

Estos cambios modificaron las relaciones
partidos politicos-publico, y partidos politi-
cos-Parlamento. Este Ultimo sigue siendo ins-
trumento de laformacién de la voluntad, pero
ya no esta en manos del publico sino de
quienescontrolan el aparato del partido. Asi el
Parlamento pasa a ser una tribuna publica
desde lacual el Gobiernoy su partido defien-
den su politicaante el pueblo que esparticipa-
do de esa publicidad por radioy TV, mientras
gue laoposicion se limitaaatacar esa politica
y desarrollar una alternativa usando los mis-
mos instrumentos. Sin embargo, la organiza-
¢ion democratica de las elecciones parlamen-
tarias sigue contando con lasficcioneslibera-
les de la publicidad burguesa, aunque este
modelo estalgjos de larealidad. La disgrega-
¢ién como publico deloselectores se manifes-
taba en la inmovilizaciéon de la mayoria del
mismo, que se somete a un consenso ficticio
cuanto mas sustraido estéd de lacomunicacién
politica. EI ambito politico es integrado por €l
ambito de consumo. El destinatario de este
bien esel consumidor politico llamado «nuevo
indiferente»®, pues no reconoce conexion en-
tre su opinidn y su funcién politica

Como conclusién, el desarrollo histérico

nos muestraque latransformacién delacomu-
nicacién politica se caracteriza por la conti-
nuidad y no por larupturacon las tradiciones
liberales.

Las garantias que prestan los derechos
fundamental es del Estado de Derecho, se ba-
san enladelimitacion delaesferaprivaday de
una publicidad politicamente activa respecto
delainjerenciadel poder pdblico. Las mismas
soncompl etadaspor derechossocial es, yaque
la delimitacion de los &mbitos no estatales no
esti coronada, en el marco del Estado Social,
por una participacion en laigualdad de opor-
tunidades de las compensaciones sociales y
por una participacion en las instituciones po-
liticas. Unicamente asi puede seguir estando
comprometida la ordenacion politica con la
idea de publicidad politicamente activa, aun-
gue esta sblo seaunaficcion,

3. La comunicacién politica a fines del siglo
XX

A partir de la década de los ochenta €l
modelo del Estado de bienestar comenzd a
evidenciar sintomas de decadencia. El mundo
empez0 atransitar por un proceso ininterrum-
pido de cambios profundos.

El surgimiento de una economia global
postindustrial basadaen el conocimiento, como
la de los noventa, evidencia una enorme pre-
sién competitiva sobre las instituciones que
deben adaptarse rapidamente a las nuevas
pautas organizativasdefinesdesiglo. El Esta-
do no escapaaestas necesidades de transfor-
macion.

La critica @ modelo de bienestar social
surgié apartir de un movimiento neoliberal de
creciente influencia. Esatendencia conduce a
un redisefio del Estado: no es el Estado de
Derecho Liberal o «gendarme» del siglo XI1X
ni tampoco lameracontinuacion del Estado de
Bienestar Social. Se plantea una nueva divi-
sién del trabajo entrelasfuncionesdel Estado
y delasociedad. Su proceso deinterpenetracion
comienza gradual mente aretroceder, separan-
dose nuevamente la esfera de lo estatal de la
esfera de lo social.
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En esta nueva concepcion, el Estado ha
sido denominado de distintas formas. Noso-
tros lo llamaremos «Estado timén», ya que €l
objetivo es llevar el timén antes que remar,
dejando queotrosrementt. Estanuevaconcep-
cion, que se esta imponiendo a escala global,
con diferentes matices seguin las caracteristi-
cas particulares de cada caso, permite a Go-
bierno concentrarseenlatomadedecisiony en
ladireccion, y no en las tareas operativas.

Un cambio de tal magnitud, Ileva necesa-
riamente a replantear una serie de cuestiones
guesevan actualizando desdeel origen mismo
delainstitucion estatal. Entre ellas se destaca
la cuestion de los limites cambiantes entre la
esferapublicay la esfera privada, asi como la
relacion entre el poder regulador del Estado y
el ambito de la libertad individual, que cobra
nuevamente preponderancia.

Estos cambios se hacen visibles inmedia-
tamente en el campo de la comunicacion poli-
tica, que vuelve a reasumir un papel funda-
mental de mediacion entre ambas esferas.

Al mismo tiempo, € desarrollo de cam-
bi os tecnol 6gicos también impacta profunda-
mente en el dmbito de la comunicacién politi-
ca. Por lo tanto analizaremos dos fendmenos
preponderantes: el desarrollo sorprendentede
|os medios de comunicacion, especialmente la
television, y larevision del concepto de opi-
nién publica por el perfeccionamiento de las
investigacionesdesondeo.

Las causas que han contribuido a este
cambio de orientacion de | os medios de comu-
nicacion pueden resumirse de la siguiente
manera: en primer lugar, las transformaciones
sufridas en el sistema comunicativo, consoli-
dando latelevision como el medio de comuni-
cacion maés importante. En segundo lugar, las
transformaciones sufridas en el sistema politi-
coy enlapoblacion, afectando alasrelaciones
de comunicacion politica entre gobernantes y
gobernados. Los medios se han convertido en
un actor que influye de maneradecisivaen el
sistema politico como en el cuerpo de ciuda-
danos. El resultado de esta escenificacion
mediética de la comunicacién politica es que

la pantalladeja de ser instrumento de difusién
del contenido de debates ocurridos en otros
ambitos, parapasar aser €l lugar mismo donde
ocurren. Méasaln, el sistemapolitico se obser-
va a si mismo reflejado en los medios. La
presenciaenlapantallano eslaunicamanifes-
taciéndepoder, pero esunaprimadecreciente
trascendencia. Disponer delamisma presupo-
ne tener capacidad de escenificacion politica,
y por ende capacidad de comunicacién politi-
ca

El problema se plantea cuando comienza
adesdibujarselanocion dequelosmediosy la
politica son ambitos que funcionan siguiendo
|6gicas diferentes. Este punto es fundamental
porque hace referencia, en Ultima instancia, a
losprincipiosdelegitimidad diferentesquelos
sustentan: la eleccion para los politicos y la
informacion para los periodistas.

Es necesaria, parael «Estado timén», una
politica democratica que se extienda més alla
de una faz mediética; hace falta ademés de-
mostrar conduccion politicainternay externa,
coragje para abrir nuevos caminos, firmeza en
| as decisiones, alin cuando éstas sean contra-
rias ala opinién publicada en los medios.

A pesar deque nadiecuestionelagarantia
delos procedimientos que provienen del Esta-
do de Derecho, como aspecto esencial detodo
orden constitucional, asi stimosaun desplaza-
miento del centro de gravedad que se alegjade
la politica institucional y se aproxima a la
esferamedial. Sin duda, este engranaje politi-
co medial conduce a una pérdida de insti-
tucionalidad afavor delosmedios, y esvalido
preguntarsesi seestdoperando enlasociedad
postindustrial un cambio en la nocién misma
de democracia.

Asi, podemos ver que el temade lacomu-
nicacion politica en la actualidad es una pro-
blemética correlativaalacrisis de larepresen-
tacién politica. Los politicos se ocupan cada
VEZ Mas por su imagen y por la comunicacion
de sus mensgjes, en la medida en que van
perdiendo conexién directa con la ciudadania.

La representatividad de los elegidos fue
un elemento fundamental de la democracia
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moderna. Se apoyabaen laideadelaprioridad
delosproblemassocial essobrelasrespuestas
politicas. Sin embargo, |os fundamentos mis-
mos de la politica representativa se hallan
socavados.

Pero el fundamento més importante es €l
nuevo proceso dedisociacionentreel Estadoy
lasociedad civil, inaugurado en el siglo XVIII
y concretado actualmente con la redefinicion
del rol del Estado y el afianzamiento de la
sociedad civil como entidad
independiente. En este nuevo
marco, la comunicacion poli-
tica cobra nuevamente gran
importancia como mediadora
delainteraccion entre Estado
y sociedad, funcion quehabia
perdido desde principios de
siglo con la interpenetracién
de ambas esferas.

La importancia creciente
de la comunicacion politica,
comoespaciodecontactosen-
tre demandas contradictorias,
podria significar unarealidad
donde las demandas sociales
son cada vez mas indepen-
dientesdelapolitica, y losin-
tereses del Estado frente ala
competencia extranjera 'y los
avancestecnol 6gicos, soncada
vez mas la accion de estadis-
tas y dirigentes econdmicos
gue de politicos.

a afirmar que lo propio de la
democracia de fines del siglo XX esla debili-
dad de su clase politica. La reapertura del
espacio publico, como resultado delasumade
personas privadas, supone el debilitamiento
del lazo que une la opinién publica, con la
gestion del Estado. |nferimos por consiguien-
te, que seasiste aunadiferenciacion creciente
entrelosdiversoselementosdelavidapublica:
€l Estado, el sistemapolitico, laopinion publi-
cay las demandas social es segmentarias.

La importancia del tema de la comunica

La comunicacion
politica, como espa-
cio de resolucion de
los conflictos sociales

entre los distintos
actores: Estado,
partidos politicos,
medios de comunica-
cién y opinion publi-
ca, implica transitar
por el estrecho sen-
dero que conduce
entre la adecuada
transmision de la
realidad y una
realidad medial
construida.

cion politica, afinesdeestesiglo, provienedel
hecho de que manifiestaladesaparicién delas
ideologiaspoliticasy ladecadenciadelacapa-
cidad derepresentaciondel conjuntodelavida
social por parte de los actores politicos tradi-
cionales.

¢Se esta operando en la sociedad post-
industrial un cambio en lanocién de democra-
cia?, ¢estamos transitando de una democracia
representativa, basada en el sistema de parti-
dos, hacia una democracia
focalizada cada vez més en
los medios?

Aun sin poder hacer pro-
nasticosdetallados, escierta-
mente indiscutible que en el
marco de |os cambios que su-
fre la sociedad, el actual pro-
cedimiento de gercer la poli-
ticasetornamassensibleala
legitimacion. Los sis-temas
democraticos dependen cada
vez més de la comunicacion,
y por consiguiente, lapolitica
se vuelve més proclive a las
escenificaciones mediaticas.

Esto noimplicaautométi-
camente una menor calidad
democratica, como tampoco
el proceso mediético consti-
tuye en si mismo una enaje-
nacién del sistema democré-
tico representativo.

La comunicacién politi-
ca, como espacio de resolu-
ciondelosconflictossociales
entre los distintos actores: Estado, partidos
politicos, medios de comunicacién y opinién
publica, implicatransitar por el estrecho sen-
dero que conduce entre la adecuada transmi-
siéndelarealidad y unarealidad medial cons-
truida. Por lo tanto, serequiere de laidentidad
diferenciaday fortal ecidade cadauno deestos
actores, sustentadaen su principio delegitimi-
dadrespectiva, paralaadecuadagestiondelos
medios como &mbito vital de la competencia
politica



REFLEXIONES

Tal vez seaprudenterescatar |apropuesta
que hace A. Touraine®?, de que no existe evo-
lucion general de la representacion hacia la
comunicacién politica o viceversa, sino una
discontinuidad en los procesos derepresenta-
cionpoliticay, por consiguiente, unaalternan-
cia entre formas de vida politica dominadas
por el temadelarepresentacion y otras, domi-
nadas por el tema de la comunicacion.

Detodos modos, es poco discutible el he-
cho de que en muchos paises se asista a una
crisis profunda de un modo especial de repre-
sentacién politica.
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